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Un dialogo
sempre piu
costruttivo
tra emittenti
e collocatori

Ecco gli ulteriori
passi in avanti attesi
dai distributori

Macosasiattendonolereti distri-
butive dagli emittentidei certificati?
Nonostante i passi in avanti com-
piuti in questi ultimi anni, ci sono
processi e meccanismi da perfezio-
nare per migliorarele dinamiche di-
stributive di questa tipologia di pro-
dottistrutturati? Domande chehan-
no tracciato il filo conduttore della
tavola rotonda tra intermediari col-
locatoriall’interno del convegno or-
ganizzatomercolediscorsodaAcepi
a Piazza Affari.

I certificati sono prodotti piu o
meno complessi, nelle loro diverse
tipologie, e per proporli ai clienti i
consulenti devono avere consape-
volezzadituttaunaserie dielemen-
ti:solopercitarnealcunidevonosa-
pere il cosiddetto target market del
cliente, il livello di conoscenza del
prodotto e considerare ognisingolo
payofftrai moltepliciofferti daivari
prodottieinserirlinellascalagerar-
chica per definire la complessita
dell’offerta. Inoltre il consulente
deve appurare come l'utilizzo di un
determinato certificato contribui-
sce a determinare il rischio del por-
tafoglio del cliente, considerando
ancheil rischio credito enon solo di
mercato. Un contesto sempre pil
presidiatodaregole e vincolichela-
scia poco spazio a qualsivoglia atti-
vita di misseling, ovvero che riduce
il rischio di incorrere in colloca-
mentiarisparmiatoriinconsapevo-
li eimpreparati.

Oltreaipreziositoolstecnologici,
gliintermediari chiedono agli emit-
tenti di fare ulteriori sforzi per dare
maggioreliquiditaal mercato sotto-
stante e, soprattutto, proseguire
nell'innovazione di strutture e sot-
tostanti.Innovazionechedeve offri-
renuoveideedidiversificazione,ma
senzacomplicaretroppolestrutture
dei prodotti: in coro hanno ribadito
chenonhanno bisogno di certificati
solo per “grandi intenditori”.

Occorre poi proseguire sulla li-

nea gia tracciata della massima
operativita. Rispetto ai prodotti del
risparmio gestito i certificati danno
lapossibilita diseguire con piu tem-
pestivitail mercato eleidee diinve-
stimento che possono via via emer-
gere. I tempi di ideazione, struttu-
razione ed emissione di un certifi-
cato sono molto piu snelli, da pochi
giorniaun periodo massimo didue
settimane.

Infine alcune considerazione so-
no arrivate anche in merito ai costi.
Ogni tanto I'industria deve interro-
garsi sulle commissioni caricate sui
prodotti. Ma prima di definire que-
stiprodotti cari, hannoribaditoire-
latori, occorre considerare la com-
ponente di consulenza inclusa nel
prodotto e il suo valore. Non é quin-
di un tema di costo del certificato
tout court.
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